KODEX RADY PRO REKLAMU

Preambule

Kodex reklamy (dale jen ,Kodex") vydany Radou peklamu (dale jen ,RPR") ve shéd ¢lankem
lll. stanov RPR je formulovan s cilem, aby reklamaCeské republice slouzila k informovani
verejnosti a splovala eticka hlediskatgobeni reklamy vyzadovanadamy Ceské republiky. Cilem
Kodexu je napomahat tomu, aby reklama byledpvSim pravdiva, sluSnéacastna, a aby v rozsahu
tohoto Kodexu respektovala mezinarédiznavané zasady reklamni praxe vypracované Mexnér
obchodni komorou.

Kodex nenahrazuje pravni regulaci reklamy, nybrhinaavazuje dopknim o etické zasady. Kodex
je uren vSem subjeltn pisobicim v oblasti reklamy a stanovi jim pravidlafpsionalniho chovani.
Kodex se zaroveobraci k véejnosti a informuje ji o mezich, které subjektyspbici v reklar ¢i
reklamu uzivajici dobrovoin priijaly a hodlaji je samy vynucovat préstinictvim etické
samoregulace.

Clenské organizace RPR vysl@voznavaji Kodex a zavazuiji se, Zze nevyrobi ankijmepu zadnou
reklamu, ktera by byla v rozporu s Kodexem, ifjoads Ze stdhnou reklamu, u niZz by byl takovy
rozpor dodaténg zjisteén organem etické samoregulace v reklam

Zarovei ¢lenské organizace RPR budou usilovat o to, abgdhy ostatni subjektyipobici v oblasti
reklamy na tzemteské republiky respektovaly cile i jednotliva ustaeni tohoto Kodexu.

CAST PRVNI
~ Kapitola |
Uvodni ustanoveni

1. Pojem reklamy
11
Pro Gely Kodexu se reklamou rozumi proces kotnékomunikace, provaay za Uhradu jakymkoliv
podnikatelskym subjektem nebo jinym subjektem j@dfra v jeho zajmu, jehoz célem je
poskytnout spdebiteli informace o zboZzi a sluzbach (dale jen goid”) i cinnostech a projektech
charitativni povahy. #tom se jednd o informacei8né progtdnictvim komunik&nich meédii,
kterymi se pro &ely Kodexu rozumi televize, rozhlas, nasiaudiovizualnich &, periodicky tisk a
neperiodické publikace, dopravni piestky, plakaty a letaky, jakoz i dalSi komunika prostedky
umoziujici prenos informaci. Reklamou dle této definice zpravideni takovy fenos informaci,
ktery by jinak reklamou byl, pokud prodejce vyhradzna&uje misto, kde vyrobek nabizi spetiteli.
1.2
Pojem reklama podle Kodexu s#imetert pouZije i na inzerci prové&dou nekomemimi subjekty i

témi, kdo jednaji z jejich pasteni.

2. Subjekty reklamy

2.1
K subjekfim reklamniho fisobeni pat zejména inzerenti a dalSi zadavatelé reklamylanethi
agentury, vlastnici komunikaich médii. Odpasdnost za poruSeni Kodexu nesoucastréné
subjekty dle miry svého podilu na tomto poruSeni.
Neni-li prokdzano &co jiného, plati Ze:
a) zakladni odpasdnost za dodrZzovani Kodexu nese zadavatel reklawiktid reklamu schvaliti
jinak s ni vyjadil souhlas,
b) reklamni agentury nesou odgdwnost za vyrobu reklamy a jeji zadani médiim,
¢) média nesou odpdanost za $eni reklamy.

2.2



Pod pojmem ,spdebitel* se rozumi jakykoliv subjekt, kterytde byt reklamou ovlivén, & jiZ jde o
koneného spdtbitele, distributorai o jiného uZivatele produktv oblasti vyrobni spéeby.

3. Zakladni pozadavky na reklamu

3.1
Reklama nesmi navéidk porusSovani pravnichi@dpisi nebo budit dojem, Ze s jejich poruSovanim
souhlasi.

3.2
Reklama musi byt sluSn&estna a pravdiva. Musi byt vytema s ¥domim odpowdnosti \adi
spotebiteli i spol€nosti.

3.3
Reklama musi respektovat zas&dgtného sotigeni konkurerit

3.4
Zadna reklama nesmi v zagadhrozovat dobré jméno reklamy jako takowésnizovat dvéru v
reklamu jako sluzbu sp@bitelim.

3.5.
Reklama nebude z&mé propagovat neadodrené plytvani anebo neracionalni St surovirgi
energie, pochazejicich z neobnovitelnych zdroj

3. 6.
Reklama nebude podporovétvychvalovat chovani, poSkozujici Zivotni piesti nad spolkensky
akceptovanou miru.

3.7.
Tam, kde vtomto kodexu chybi zvlaStni Uprava, pdscse reklama podledhto Zakladnich
pozadavk na reklamu v souladu s duchem Etického kodexu ¢alkku. Rada pro reklamdimplikaci
svého etického Kodexutie téz aplikovat principy a zasady Etickych kad®ezinarodni obchodni
komory se sidlem v P&i.

4. Uplatiovani Kodexu

4.1
Kodex je prosazovan a v interpretovan Arbitrazni komisi RPR (dale jen ,RPR"), ve které
jsou zastoupeni fpdstavitelé clenskych organizaci RPR, poslanci parlamefieské republiky,
zadavatelé reklamy, reklamni agentury, média, praghornici.

4.2
StiZznosti na konkrétni reklamu mohou podéavat krélpravnické nebo fyzické osoby (vyjniéena
»AK RPR"), nebo statni organ.

4.3
StiZznosti se podavaji na adresu RPR, Malostraréke 23/37, 118 00 Praha 1.

4.4
Pred vydanim arbitrdZzniho nélezu pgbhe konzultace k obdrZzené stiznosti se zadavatetdamni
agenturou nebo médiemjdr kterému stiznost séiuje.

4.5
AK RPR stiZznost posoudi a podle okolnostpadu:
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sctli sttZovateli, Ze stiznost seregmé netykd z&jm spotebitele, regulovanych Kodexem a

k vytizeni takové stiZznosti jsodiplusné jiné organy;
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vyda arbitrdzni nalez, vémz zejména posoudi, zda napadena reklama neodporwgeporuje

Kodexu. V posléze uvedenérfipadt doporii stazeni reklamyi jeji Upravu.

4.6
Posoudit reklamu a vydat nalez podliedchozich ustanoveniiie AK RPR i z podétu RPR.
Postupuje tom piimérens podle gedchozich ustanoveni.

4.7
Nestanovi-li tento kodex jinak, AK RPRuxe gihlédnout i k etickym Kode¥m, prijatych jinymi
organizacemi, pokudlenové ¥chto organizaci jsou &leny RPR. V pipadt rozporu pevazuje
ustanoveni tohoto Kodexu.



5. Vztah Kodexu k pravni regulaci

5.1
Rada pro reklamu neaplikujefipposuzovani stiznosti platny prawdéd, ale porovnava vysledky
¢innosti subjeki reklamy (tj. reklamu) s timto Kodexem. V kompeteRady pro reklamu neni
sankciovani poruSeni platnérédu subjekty reklamy. Timto neni debha moznost Rady pro reklamu
poskytovat odborna stanoviska na Zadost statnighnibrdozoru nad regulaci reklamy a dalSich
Zadatel. V pripac soutthu predpokladdaného poruseni platného pravitéiuu a Kodexu rize Rada
pro reklamu odmitnout projednavani stiznosti a edk&tZzovatele na fislusny soudnéi obdobny
organ.

5. 2.
Vzhledem k tomu, Ze zékladnim cilem zaloZeni Rady neklamu byla ochrana spebitele ped
pisobenim reklam, které jsou v rozporu&iig uznavanymi etickymi normami @eské republice, je
Rada pro reklamu oprésma v gipadt, Ze jak stzovatel, tak daeny jsou sow¥iteli, zahdjit
rozhodovaci proces a veéoir rozhodnout pouze vifpads, Ze chovani déeného zavaznym apobem
po3kozuje zajmy spiwmbitele.

Kapitola Il
VSeobecné zasady reklamni praxe

1. SluSnost reklamy

1.1.
Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizuélni prezenkderé by porusovaly hrubymigmbem normy
slusnosti a mravnosti obetrpiijimané €mi, u nichz je prawpodobné, Ze je reklama zaséhne.
Zejména prezentace lidskéhdlat musi byt uskutgiovana s plnym zvazenim jejiho dopadu na
v8echny typytenda a divaki. PoruSeni Kodexu budou posuzovana s ohledem kawgekontext,
vztah reklamy k produktu, zvolenou cilovou skupipouZzita média.

1.2
Reklama nesmi zejména obsahovat prvky snizujiskdid distojnost.

2. Cestnost reklamy

2.1
Reklama nesmi byt koncipovana tak, aby zneuZivaldrd spotebiteleci vyuZivala nedostatku jeho
zkuSenostéi znalostigi jeho divérivosti.

2.2.
Reklama nesmi vyuZzivat podprahové vnimaniiepitele.

2.3.
Reklama nesmi byt skryta, zejména nesteistirat, Ze jde o jiné #poby Steni informaci (¥decke
pojednani, reportdz apod.), nez je reklama.

3. Pravdivost reklamy

3. 1.
Reklama nesmi 8t klamavé Udaje o vlastnim nebo cizim podniku,ojelyrobcich¢i vykonech.
Klamavym udajem je i udaj sdm o sopravdivy, jestlize vzhledem k okolnostem a sowstm, za
nichz byl &inén, mize uvést v omyl.

3.2.
Reklama nesmi na zékka#llamavych uddj sjednavat vlastniméi cizimu podniku prosfh na ukor
jiného.

3.3.
Reklama nesmi obsahovat klamavé éemd zboZic¢i sluzeb, které je Zisobilé vyvolat mylnou
domrenku, Ze ozn&né zboZi nebo sluzby pochazeji &itého statu, ufité oblasti nebo mista, nebo
od ukitého vyrobce, anebo Ze vykazuji zvlastni charétieké znaky nebo zvlastni jakost.

3. 4.



Za klamavé oznmni se pro &ely tohoto Kodexu chape i ozteni zbozi nebo sluzeb, Kmuz je
pripojen dodatek slouZici k odlieni od pravéliwqulu, a toto ozrigeni je esto zfisobilé vyvolat o
pavodu nebo povaze zbodisluzeb mylnou domimnku.

3.5.
Reklama nebude povaZzovana za klamavotipapt ozna&eni zboZi nebo sluzeb, kterd jsou vSeobecn
zazita jako Udaje slouZici k ozfewani druhu nebo jakosti zboZi, pokud k ni nebudgopen dodatek
zpasobily klamat o fivodu zboZi nebo sluzeb.

4. Spol€enska odpo¥dnost reklamy

4. 1.
Reklama nesmi bez opré&ného divodu vyuZivat motiv strachu.
4. 2.
Reklama nesmi zneuZivateplsudk a powr.
4. 3.
Reklama nesmi obsahovat nic, co by mohlo vést knyas aktim nebo je podporovat.
4. 4.

Reklama nesmi obsahovat nic, co by hrubym a nepogimy zgisobem urazelo narodnostni, rasové
nebo naboZenskeé &iti spotebitel.

4.5.
Reklama mZe uzivat také tradice, zvyky a symboly, které mejsCeské republice obvyklé
(nagiklad Santa Claus). Reklama ale nesmi pogiranevazovat tradice, zvyky a symboly, které
v Ceské republice obvyklé jsou (JeZiSek, mikulassk&ligonasni zvyky apod.).

Kapitola Ill
Zvlastni pozadavky na reklamu

1. Hodnota zbozi

1.1
Spotebitelé nesmi byt reklamou vedeni k tomu, aby pkbida piiznavali neporérné vyssi uzitnou
hodnotu, nez odpovida jejich skéé hodnat.

1.2
Inzerent musi bytiipraven dolozit jakékoliv své tvrzeni, tykajici Sleute&né finaréni hodnoty zboZi,
které nabizi s niZ8i cenou nebo bezglatn

1.3
Produkty nesmi byt popisovany jako ,bezplatné”fipac, kdy spotebiteli vznika jakykoliv jiny
naklad krord skut&nych naklad dodavky, dopravyi poStovného. V fipad, Ze spdatebitel musi
platit jakékoliv takovéto naklady, reklama musi afixsvat dostataé zetelné tvrzeni v tomto smyslu.

2. Cenova srovnani
2.1
Informace o cefy obsazend v reklamanebo okolnost, Ze informace je nelplna anebbicimgsmi
zejména vzbuzovat zdani, Ze:
- cenaje niZsi, nez jaka je ve skinesti,
- stanoveni ceny zavisi na okolnostech, na nichkwesosti nezavisi,
- v cert jsou zahrnuty dodavky vyrobhkvykoni, praci anebo sluzeb, za které se ve
skuténosti plati zvIas,
- cena byla nebo bude zvySena, snizena neboémére i kdyZ tomu tak neni,
- vztah ceny a uZitnosti nabizeného vyrobku nebdiglazceny a uzZitsmosti srovnatelného
vyrobku nebo sluzby je takovy, jaky ve skiriesti neni.

3. O¢eriiovani a zlelfovani soutZziteli a jejich producenti

3.1
Reklama nesmi utit na jiné produkty, inzerenty nebo reklamy a nesmisnaZit tyto vyrobky,
inzerentyci reklamy diskreditovat, a to anfimo ani nepimo.

3.2



Inzerenti nesmi snizovat hodnotu produkhych inzerent, a to ani pimo, ani ndznakem. Reklamy
zvlasE nesngji pro negiznivé srovnani vybrat jeden konkrétni produkt.

4. Napodobeni reklam

4.1
Reklamy nesmi svym vSeobecnym vzhledem, vyobradepouzitim slogaf, vizualnich prezentaci,
hudby¢i zvukovych efeki byt podobné jinym reklamam tak, Ze by bylo prgpatiobné zavaai ¢i
zmateni spdebiteleci vyuZiti vysledki cizich ndpafl a pracovniho asili.

5. Osobni dopor&eni

51
Reklama nesmi obsahovat Zadna osobni dépafdi podpirna tvrzeni a nesmi na& ani odkazovat,
pokud by tato doporeni¢i podpirné tvrzeni nebyla pravdivéj pokud by nebyla vazana na osobni
zkuSenost osoby podéavajici toto dogemni po pimérenécasové obdobi.

5.2
Samotna osobni dopameni nesmi obsahovat Zadné tvrzénnazory porudujici ustanoveni tohoto
Kodexu, a nesmi byt pouzivdnaispbem, u kterého by bylo prajgbdobné, Ze bude zawid
spotebitele.

53
Osobni doporteni nesmi obsahovat Zadna tvrzeniémdich produktu, pokud neexistuji spolehlivé
dukazy o takovych &incich.

6. Ochrana soukromi a zneuZiti jedince

6.1
Reklama nesmi zobrazovat Zadné Zijici osoby aanédné Zijici osoby nijak odkazovatiVgads, Ze
s tim tyto osoby fedem vyslova nesouhlasi. Inzerenti ro¥h musi davat pozor na to, aby neurazili z
naboZzenskéhai jiného hlediska osoby, jakymkoliv #pobem spojené se z#stymi osobami
zobrazovanymi v rekla#nti zemelymi osobami, nadk jakakoliv reklama odkazuije.

6.2
Reklama nesmi ke svémugobeni vyuZivat nositele ¥ggné autority (naipklad politiky, predstavitele
odbornych medicinskych a jinych sp@testi), i kdyZ by oni sami se svym Uplatngibezaplatnym
ptsobenim v reklatsouhlasili.

7. Zaruky

7.1
Reklama niZe pouZivat slova ,zaruka“ nebo zé&eay pouze v fipadech konkretizace obsahu nebo
uvedeni jejich konkrétnich podminek.

CAST DRUHA
Kapitola |
Reklama na alkoholické napoje

1. Alkoholicky napoj
1.1.
Alkoholickym napojem se rozumi napoj, ktery obsahtige nez 0,5 objemového procenta alkoholu.

2. Nezodpo¥dna konzumace

2.1.
Reklama nebudeipdstavovat nebo propagovat nezodgimwu konzumaci, ndpmnoZzstvim napoje
konzumovaného nebo vyobrazeného v reklamebo nésledky jeho nadmého uZiti. Reklama
nebude podporovat nadmeé zvySeni konzumace alkoholickych ndpggdnotlivymi spotebiteli.
Reklama nesmi zaparii ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrZzenlivosboerzbuzovat dojem, Ze je
Spatn&i nenormalni odmitat pit alkoholické napoje.

2.2.
Reklama nebude zaloZena na zobrazeni nasilnéhesiagiho nebo protispalenského chovani.



2.3.
Reklama nebude ukazovat osoby, které se jevi jadilé,oani vyvolavat dojem, Ze intoxikace je
prijatelna.

3. Mladistvi

3.1.
Reklama na alkoholické napoje, pivo nevyjimajenmigsyt zangtena na osoby mladsi 18 let. Zadna
osoba vystupujici v reklagrjiako konzument alkoholického napoje nesmi jakdasmoladsi 25 let ani
vypadat a fakticky musi byt starsi 25 let. Osobwdai 18 let nebudou v reklamach zobrazovany,
kromg situaci, kde je jejichifitomnost pirozena, nafiklad v rodinnych scénach nebo v davu v pozadi.
Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovany, jak piji alllické napoje, ani to nebude Zadnynisgbem
nazng&ovano.

3.2.
Reklama na alkoholické napoje nesmi byt vysilaneomeknich gestavkach fed, Bhem nebo
bezprostedrg po televiznich nebo rozhlasovychipdech utenych dtem.

3.3.
Reklama nebude propagovat alkoholické napoje v ictedbrogramech nebalbem udélosti, u nichz
je znamo, Ze vice nez 30 % cilové skupinyriturezletili. Reklama nebude rasiinh umistna na
velkoploSnych plakatech ve vzdalenosti mensi n€Zr3éti od zakladnich adnich Skol, &skych
htist a podobnych zé&zeni, ktera jsou dena pedevSim nezletilym. VelkoploSnymi plakaty se
rozungji plakaty, jejichz plocha je &Si nez 12 m2. Z tohoto pravidla jsou vyjmutyipadné
dlouhodobé reklamy¢i poutae umiséné na provoznich budovach vyrdbca distributod
alkoholickych napaj.

3.4.
Komerni komunikace nebude vyuZivat zadné grafiky, symbbludbu a kreslené postavy, které
primarre vyvolavaji zjem &ti.

3.5.
Nazvy alkoholickych napdgj jejich loga nebo obchodni ztiky se nesmi objevit nastském obléeni,
hratkach, hrachti jinych vyrobcich ugenych gedevdim osobam mladsim 18ti let. To samé plati pro
repliky sportovnich o/t urcenych pro dti.

4. Rizeni

4.1.
Reklama nebude spojovat konzumaci alkoholickéhoojeas fizenim vozidel, a to jakymkoliv
zpasobem.

5. Nebezpéné aktivity

5.1.
Obsah reklamy nesmi pogtrovat spatebu alkoholického napoje v nebegpgch nebo nezakonnych
situacichéi mistech, nap pred nebo Bhemgeinnosti vyZaduijici $tzlivost, zrienost nebo fesnost.

6. Zdravotni aspekty

6.1.
Reklama na alkoholické napoje nesmi né&emat jejich schopnostipdchazet lidskym nemocem nebo
je I&it, ani nazn&ovat, Ze maji povzbuzujici nebo ukligici &inek anebo Ze jsou préstkem
feSeni osobnich problém

6.2.
Reklama nesmi povzbuzovathotné a kojici Zeny ke konzumaci alkoholu a nebmderazovat
téhotné nebo kojici Zenyigkonzumaci alkoholického napoje.

6.3.
V reklam® nesmi vystupovat osoby, které svym zg$kem(obl€éenim) vzbuzuji dojem, Ze jde o
prislusniky zdravotnickych profesi.

7. Obsah alkoholu
7.1.



Reklama nesmi Zdaziovat vy3Si obsah alkoholu jako kladnou viastnostkn a divod pro jeji
zvoleni spakebitelem.Na druhé stranreklamni sdéleni by nendlo vzbuzovat dojem, Ze piti napoje s
nizkym obsahem alkoholu vyiuje nezodpo&dnou konzumaci.

7.2.
Reklama nesmi sniZzovat nebo zamlZovat skjt@bsah alkoholu v napaiji.

8. Vykonnost a sexualni Usgch

8.1.
Reklama by nedla vytvdet dojem, Ze konzumace alkoholickych ndpppsiluje mentélni nebo
fyzické schopnosti, nafklad pi sportovani.

8.2.
Reklama nesmi nazé@avat nebo vytvéet dojem, Ze konzumace alkoholickych ndipojize vést k
dosazeni spotenského nebo hmotného &spu.

8.3.
Reklama nebude tvrdit ani nazoaat, Ze konzumace alkoholui#e gispét k sexualnimu usfhu.
Reklama nebude podeovat k sexualni promiskditnebude obsahovat nahotu nelhst&nou nahotu
zobrazenou Zjsobem urézZejicim lidskouustojnost, nebude prezentovat alkoholické napoj® jak
prostedek k odstraimi sexudlnich zabrati strachu vibec.

9. Podpora prodeje

9.1.
Zadnéa podpora prodeje néhe povzbuzovat k nezodp@minému nebo protispalenskému chovani
nebo k nezodpadné konzumaci alkoholu, zejména k n&dnému piti.

10. Lidska distojnost a naboZenské geswdéeni

10.1.
Reklama nebude nazfwvat ani zobrazovat sgebu alkoholického napoje v blizkosti posvatnych
mist a hibitova.

10.2.
Reklama nebude tvrdit nebo nazoeat, Ze alkoholicky napoj je konzumovéitigtudniky nabozenské
skupiny, ktera svynilenaim zakazuje poZzivani alkoholu.

Kapitola Il
Reklama na potraviny a nealkoholické napoje

1.
Reklama bude pravdivpredstavovat propagované vlastnosti vyriob&etrg jejich velikosti a slozeni,
stejre jako vyZivovych a zdravotnichiposi potravinyéi ndpoje, a nebude v Zadné&ehto vlastnosti
klamat zakaznika.

2.
Tvrzeni o vyZzivovénti zdravotnim pinosu se bude opirat gdecka zji&ni.

3.
Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebpdéporovat jejich nadémnou spatebu a
velikosti zobrazovanych porci budokimpéiené scéav reklang.

4,
Tam, kde je propagovany vyrobek zobrazen v konteetého jidla, celkova skladba zobrazenych
potravin bude v iméeném rozsahu odpovidat vSeobeakceptovanym zasadam vyZzivy.

5.
Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nebpplechyliovat zdravy a vyvazeny #pob
stravovani.

6.
Reklama na potraviny a nealkoholické ndpoje nelapdehyhiovat zdravy¢i aktivni Zivotni styl.

7.



Potraviny, které nejsou ¢gny k tomu, aby byly nahradou celého jidla, nebuzlmdakovou nahradu
vydavany.

Kapitola Ill
Déti a mladez

Rada pro reklamuipaplikaci svého etického Kodexutie téz aplikovat principy a zasady Etického
kodexu Mezinarodni obchodni komory se sidlemZP@CC) nazvany ,[Bti, mladeZ a marketing”.

1. VSeobecs

1.1
Léky, dezinfekni prostedky, Ziraviny a zdravi ohrozZujici prietky nesmi byt v reklamach
zobrazeny v dosahuétl bez rodtovského dohledu a nesmi v nich byt prezentovaty lteré s
témito produkty jakymkoliv zpsobem manipuluji.

1.2
Praci &istici prostedky nesngji byt v reklamach zobrazeny v dosahiti dhez dozoru dosihé osoby a
nesngji v nich byt prezentovanytl, které s jejich obsahem jakymkolivigobem manipuluji.

1.3
Neni dovolena Zadna reklama, ktera by povzbuzaliid tomu, aby chodily na nezndma mista nebo
hovaily s nezndmymi lidmi.

14
Neni povolena zadna reklama na kofnémproduktéi sluzbu, kterd by obsahovala jakoukoli vyzvu
détem¢i ktera by jakymkoli zpsobem naznmvala, Ze pokud sigti samy nekoupi &aky produktci
sluzbu,¢i pokud nebudou mit jiné lidi k tomu, aby si takeéwyroduktéi sluzbu koupili, nesplni tim
néjakou povinnost nebo neprojevi dostateu loajalitu wici uréitym osobamci organizacim; neni
piitom rozhodné, zda tato osotisorganizace je fopvodcem takovéto vyzvyi nikoliv.

15
Neni povolena Zadna reklama, ktera vede kl tomu, aby si myslely, Ze pokud nebudou vldstni
inzerovany produkt, stanou se jakymkolivigpbem métcenné ve vztahu k jinymgtem.

1.6
V reklaméch je nutnod&novat pozornost tomu, abytinebyly podporovany v naléhani na jiné osoby
ve snaze ziskat konkrétni proddksluzbu.

1.7
Ma-li reklama zahrnovat odkaz nétskou soutZ, sk&r kuponi, nabidky prémii, volné prémie, tahy
cen a podobné hry za&ené na &i a mladeZz, musi byt vhodnym tgobem publikovana jasna
pravidla.

2. Bezpé€nost

2.1
VSechny situace, kde v reklamach vystupgfi,dnusi byt peélivé zvaZeny z hlediska bezpesti.

2.2
Déti v uli¢cnich scénach nesmi byt zobrazovany jasoliez dozoru, pokud neni zcelgepmmé, Ze jsou
dostaténé staré, aby zodpovidaly za svou vlastni baaps.

2.3
Déti se nesmi v reklagobjevovat pi hie na ulici, pokud nebude jednozna vidét, Ze jde o oblast
vyhrazenou hram nebo jinou beZpeu oblast.

2.4
V reklamach, ve kterych vystupujétd jako chodcici jako cyklisté, musi byt jasnvidét, Ze se &i
chovaiji v souladu s bezgostnimi pravidly, pedpisy a zasadami.

3. Reklama na potraviny a nealkoholické napoje zafena na dti.
31

Reklama nebude klamat ohleédkdadného efektu spojeného s konzumaci potrasiimapoje.
3.2



Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nelapdehyliovat roli rodéa nebo jinych osobnosti,
které jsou pro &i kladnymi vzory, pi vedeni dti ohledrg spravné vyzivy.

3.3
Reklama na potraviny a nealkoholické napoje nelpiitheo vyzyvat dti k preswdcéovani rodét nebo
jinych dosglych, aby jim koupili vyrobek, jenzZ jefpdnétem reklamy.

3.4
Reklama na potraviny a nealkoholické néapoje nebud®lavat dojem naléhavosti nezbytnosti
koups.

3.5
Jakkoliv uziti fantazijnich pruik v¢etns animace, je mozné pro komunikaci s menSingit$ini dtmi,
nebude vsak i ném dochazet ke zneuZiti ¢dké Fedstavivosti pro propagaci nevhodnych
stravovacich navyk

3.6
Potraviny a nealkoholické napoje, které jsou odugzeobsahu televiznich prograréi s nimi giimo
asociuji, nesiji byt bez tetelného odéeni inzerovany v ramci takovych prograii bezprostedre
pied nimi¢i bezprostedre po nich.

3.7
Postavy (Ziv&i animované) z televizniho prograniuz tisku nebudou uZity k propagaci potravin a
nealkoholickych napdj zpisobem, ktery zastira rozdil mezi televiznim progranti tiskem a
reklamou. Nafiklad, dtsky televizni program nebude baetelného odéeni spojen s reklamou, ve
které @&inkuji shodné postavy.

4. Reklama ve Skolach

4. 1.
Jakékoliv propagmi pasobeni ve Skolach vSech sfiipa drutii podléhd souhlasu vedouciho
predstavitele Skoly.

Kapitola IV
Tabéakova reklama

1.
Tabakovym vyrobkem se procély tohoto Kodexu rozumi cigarety, cigarilos, dadkyn lulkové,
dymkové, cigaretovénfipavé a zvykaci tabaky.

2.
Reklama tabakovych vyrobknesmi byt zagfena na nezletilé osoby a nabadat je ketdwoi) ani
nebude znazaovat vyjevy, které by mohly tyto osoby zvig&itahovat.

3.
V reklanme na tabakové vyrobky nesmi vystupovat nezletildgsale pouze osoby, které jsou nebo se
zdaji byt starSi 25 let.

4.
Reklama tabakovych vyrobknesmi byt umigha v médiich fedevsim pro nezletilé, na billboardech
v tésné blizkosti Skol, #skych Kist a podobnych zézeni, ktera jsou dena pedevsim nezletilym.

5.
Nazvy a zn&ky tabakovych vyrobk nesmi byt pouzivany na zboZteném pedevsim dtem.

6.
Obleteni s nazvy cigareti jejich logy musi byt pouze ve velikosteché¢emmych pro dospé
spotebitele.

7.
Reklamy tabakovych vyrolik nesmi tvrdit, Ze uZziti tabakovych vyrabkpodporuje a rozHije
sexualni, podnikatelské nebo sportovnicasy.

8.
Reklamy tabakovych vyroliknesmi tvrdit, Ze uzivani tabakovych vyrélje napomocny prostdek
pro relaxaci nebo koncentraci.

9.
Piima propagace tabakovych vyrdbk jind podpora prodeje musi byt z&ema pouze na dosg. V
reklamnich tabakovych saich musi soé®it pouze dosgli spotebitelé.



10.
Reklama tabakovych vyroikmusi obsahovat ozéeni stanovenéaifslusnymi zakony.

11.
Za odporujici Kodexu bude povaZzovana také kazddvéakeklama, kterd porusuje jakékoliv zakonné
ustanoveni o regulaci reklamy na tabakové vyrobky.

Kapitola V
Reklama na Iéky
(huménni I&ivé pfipravky a zdravotnické prosgtdky)

1.
V reklam® na léky se musi objevovat pouzé&ivé pipravky s prosedky, které jsou na Gzer@ieské
republiky registrovanyi faAdnym postupem schvéleny.

2.
Reklama na léky musi byt zéfena pouze na &€ piipravky a vybrané prasdky zdravotnické
techniky, které jsouifstupné volnému prodeji.

3.
V reklam® na Iéky nesmi byt obsaZzena reklaméiviich prostedki obsahujicich omamné nebo
psychotropni latky.

4,
Reklama nesmi obsahovat Udaje vedouci k mylnémuduashi viastniho zdravotniho stavu nebo
dojmu, Ze pouhym uZivanimdgého gipravku nebo progédku zdravotnické techniky Ize ovlivnit
zdravotni stav spibitele.

5.
Reklama nesmi obsahovat Udaje o neSkodnositiélédo gipravku, a to pouze na zaktageho
ptirodniho mivodu.

6.
Reklama musi obsahovat nazetivého gipravku nebo progtdku zdravotnické techniky, informaci
pro jeho spravné pouzivani, vyzvu kegieni gibalové informace a instrukce na obalectivigch
pripraviki a prostedki zdravotnické techniky.

7.
V reklam® nesmi vystupovat osoby, které vzhledem ke svyrkdiim¢éi pracovnimu zagieni mohou
ovlivnit spotebu I€ivych piipravki nebo prostdki zdravotnické techniky.

8.
Za odporujici Kodexu bude povaZzovana také kazda@véakeklama, ktera porusuje jakékoliv zdkonné
ustanoveni o regulaci reklamy na humanaivi& pripravky a zdravotnické prasidky.

Kapitola VI
Identifikace inzeraf: tiSténych ve stylu redaéniho materialu

1.
VSechny osoby zapojené do vyhotovénpublikace inzeratu maji za povinnost zajistity &olokoliv
se na inzerat podiva, okan&i@ bez podrobnéh&teni victl, Ze jde o inzerat a nikoliv o redak
material.

2.
V ptipack, Ze je prostor poskytovany za Uplatu vgiste stejném stylu jako redak materialy, & jiz
jsou tyto inzeraty placeny jednim nebo vice inzBreje nutné takto zpracovany inzeraetelrg
ozn&:it, Ze jde o inzerat, n&pslovem inzerce, placend inzerce.

3.
JakoZto obecné pravidlo plati, Ze k¥ipgads, kdy inzerat nebdada inzerdt, zaplacenych jednou a
toutéZ organizaci nebo organizacemi pod stejnynewnia, gresahuje rozsah jedné strany, je nutno,
aby slovo INZERAT bylo vyti&no v zahlavi kazdé strany, a to takovymisgbem, aby jeétend
nemohl pehlédnout. Obdolinplati, Ze piloha zaplacena zcela inzerentéminzerenty, musi byt
béZzné uvedena slovy INZERTNIBILOHA, vytisténymi tuinymi pismeny a kaZzdéa strana tétdqhny
musi mit v hlawice uvedena slova INZERAT — REKLAMA nebo INZERTNRIROHA.

4.



Vzhledem k tomu, Ze Zadny navod rieghe pokryt kazdy moZnyifpad, nemusi byt vZzdy postgici
pouze seridit literou vySe uvedenych zasad. Kronoho miZze byt kkdy nezbytné kazdy inzerat
znova prohlédnout a zkontrolovat, zda je fasozliSitelny od redakniho materidlu v publikaci, ve
které se objevuje. Pokud by tomu tak nebylo, jeaytijmout opateni, aby dostat@a rozliSitelnost
byla zajis¢na.

Kapitola VII
Reklama na zasilkovy prodej

1.
Pro (ely tétocasti Kodexu termin reklama na zasilkovy prodej badkrnovat veSkeré reklamy a
inzeraty, krom vyslovre niZze uvedenych, ve kterych je uvedeiigmp ¢i negimo nabidka odeslani
zboZi ¢i dorweni zboZi kupujicimu poftieti pisemné objednavky, doprovazegdsténou nebo
Uplnou platbou s tim, Ze spebitel nemusi navstivit Zadnou maloobchodni pradejrzbozi ped
nakupem prohlédnout. Pravidla v nasledujicich adéth plati pro veSkeré reklamy na zasilkovy
prodej, ¥etrg téch podanych inzerenty, Kiese roviz zabyvaji BZnym maloobchodnim prodejem.
2.
Reklamy na zasilkové sluzby musi vyhovovat vSemadash uvedenym v Kodexu, a navic
poZzadavkm uvedenym v bodech 3. az 5. nizZe.
3.
Povinnosti inzeretitv reklang na zasilkoveé sluzby
3.1
V zakladnim inzeratu (adresné nabidce, mailingwirbyt uvedeno jménd nazev inzerenta spolu se
skute&nou adresou sidla a (pokud je jiné) kontaktnihdaniso styk se zakaznikem, na kterérizen
byt inzerent kontaktovan, nikoliv pouze P. O. BO#bno jen telefonngislo. V pipack, Ze inzerat
zahrnuje kupon, musi byt uvedeno jménaazev a Uplna kontaktni adresa inzerenta s uvedelice
rovréZ na kupoénu.
3.2
Jméncgi nazev inzerenta musi byt v adrese uvedené vahzeobrazeno vyrazn
3.3
Musi byt &inéna dostaténa opatteni k tomu, aby na dané adrese byiipadné dotazy zodpézeny
odpovdnou osobou.
3.4
Krome pripadu popsaného v b®8&.4.1 niZze na této adrese musi byt k dispozicikyzmzerovaného
zboZi tak, aby si je kdokoliv mohl prohlédnout.
3.4.1
Jde-li o zboZi na mirti na zakdzku¢i tam, kde je inzerentetigéeno, ,Ze vyrobu nezahaji do doby,
nez se o nabizenéquintty projevi dostatény verejny zajem* (v tomto fipad tato skuténost musi
byt v daném inzeratu jasné vyféda), musi byt namisto vzdrlpiedneta, které maji byt dodany,
dany k dispozici modely nebdiglady obdobné préce.
3.5
Inzerent musi byt ifjpraven splnit vSechny objednavky podanéisgleldku reklamy na zasilkovou
sluzbu, a to bdi okamzit po obdrZzeni, nebathem obdobi, které je uvedeno v rekéamokud to neni
moZzné, musi o tom neprodiemejdéle do 45 dnod objednéni, informovat objednatele.
4.
Shodnost zboZi s popisem a vzorkem &sysnymi normami.
4.1
Veskeré zbozi, zaslané jako reakce na objednaviey¢é knzerent obdrzi vidledku reklamy na
zasilkovy prodej, musi vyhovovat jak jeho popispiislusném inzeréatu, tak veskerym vzark které
byly vydavateli pro inzerat poskytnuty. Nahradniozb mize byt dodano pouze s vyslovnym
souhlasem osoby, ktera si objednala zboZi, ktejenmaharazovat.
5.
ZboZi nepijatelné v reklam na zasilkovou sluzbu.
5.1
Kouzla pro &tsti, maskotti jiné zboZi snazici se zneuzivat pawosti.



Kapitola VIII
Reklama zasilana sms, mms

Reklama niZze byt zasilana formou SMS a MMS, dokud adresayjaeii svij nesouhlas s tim, aby

mu takova reklama byla zasilana. Reklama, vyudiajentifikaci polohy adreséata, smi byt zasilana
jen s jeho pedchozim vyslovnym souhlasem.

Kapitola 1X
Reklama na loterie a jiné podobné hry

1.
Reklama na loterie a jiné podobné hry musi byt efeoisky odpo¥dnad a nesmi vybizet
k nadng¢rnému sazeni.

2.
Propagace sazeni nesmi byt cilena na osoby mi&d#t lobsahem ani kontextem, ve kterém se
objevuji, nesmi vybizet kéasti na takovému séazeni, které by mohlo byt netég&poleensky
Skodlivé, neodpasdné nebo by mohlo #igobit jejim &astnikim pravni¢i spol&enskou Ujmu.

3.
Za odporujici Kodexu bude povaZzovana také reklam@pggujici loterie a jiné podobné hry
provozované subjekty, které nemaji povoleni k tétoosti podle platnych pravnichgupisi Ceské
republiky (zakors. 202/1990 Sb., o loteriich a jinych podobnych hrae zrini poz&jSich gedpidi,
¢i pravniho pedpisu tento zdkon nahrazujici).

4,
Reklama loterii a jinych podobnych her nesmi bytisina v médiich utenych gedevSim pro
nezletilé, ve Skolach a jinych ta&nych zaizenich, ktera jsou dena pedevsim nezletilymgi v tésné
blizkosti takovych zézeni.

5.
Zadnéa osoba vystupujici v reklama loterie a jiné podobné hry nesmi vypadat jedaba mladsi 25
let a fakticky musi byt starsi 25 let.



