ZAKON C. 40/1995 Sb. O REGULACI REKLAMY

Zakon ze dne 9. anora 1995 o regulaci reklamyzixmé a doplrni zakonad. 468/1991 Sb.,

0 provozovani rozhlasového a televizniho ydijl ve z#ni pozdjSich gedpisi

Zmeéna: 258/2000 Sb., ztna: 231/2001 Sb., ztna: 256/2001 Sb., ztna: 138/2002 Sb., zfna:
320/2002 Sh., zéma: 217/2004 Sh., za: 326/2004 Sb., zma: 132/2003 Sb., zma: 480/2004 Sb.

Parlament se usnesl na tomto zakOGaské republiky:

(1.1 Obecna ustanoveni
81
(1) Reklamou se rozumi oznamertggvedenici jina prezentace &né zejména komuni&aimi
médii, majici za cil podporu podnikatels&@nosti, zejména podporu spelty nebo prodeje
zboZi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitpsbdeje nebo vyuZiti prav nebo zavazk
podporu poskytovani sluzeb, propagaci ochranngknd) pokud neni déle stanoveno jinak.

(2) Komunik&nimi meédii, kterymi je reklamai&na, se rozumi pradstdky umo#ujici prenaseni
reklamy, zejména periodicky tisk2) a nepeic&di publikace,3) rozhlasové a televizni \Arsil
audiovizualni produkce,4) pitacove si¥, noste audiovizualnichd, plakéaty a letaky.

(3) Sponzorovanim se rozumifigpsvek poskytnuty s cilem podporovat vyrobu netmpj
zboZi, poskytovani sluzeb nebo jiné vykony sponz8pmnzorem se rozumi pravnicka nebo fyzicka
osoba, kterd takovyiispsvek k tomuto Gelu poskytne.

(4) Zadavatelem reklamy (déle jen “"zadavat@'pro @ely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka
osoba, kterd objednala u jiné pravnické nebo fyimsoby reklamu.

(5) Zpracovatelem reklamy (dale jen “zpracovajelpro &ely tohoto zakona pravnicka nebo
fyzickd osoba, ktera pro sebe nebo pro jinougckou nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

(6) Stitelem reklamy (déale jen "Sel") je pro &ely tohoto zakona pravnicka nebo fyzicka osoba,
ktera reklamu viejne Siri.

(7) Ustanoveni tohoto zakona se vztahuji nazpawani, pokud neni dale stanoveno jinak.
1) 8 1 zakon&. 137/1995 Sb., o ochrannych znamkéach.
2) 8 3 pism. a) zakora 46/2000 Sh., 0 pravech a povinnosteichvyydavani periodického tisku a
o zmen¢ rekterych dalSich zakdn(tiskovy zakon).
3) § 1 zakon&. 37/1995 Sb., o neperiodickych publikacich.
4) 81 odst. 1 pism. c) zakoka 273/1993 Sbh., oskterych podminkach vyroby,ighi a
archivovani audiovizuélnichell o zmén¢ a doplgni nekterych zakof a rekterych dalSich
predpidi.

§2

(1) zakazuje se
a) reklama zbozi, sluzeb nebo jinych vykeén hodnot, jejichZ prodej, poskytovani nebdesi je
vV rozporu s pravnimiipdpisy,
b) reklama zaloZena na podprahovém vnimani. viikoeklamou se procély tohoto zékona
rozumi reklama, ktera by &a vliv na pod¥domi fyzické osoby, aniz by ji tato osobsdems
vhimala,
c¢) reklama klamava,5)
d) reklama skryta. Takovou reklamou se pfelyl tohoto zdkona rozumi reklama, u niz je
obtizné rozliSit, Ze se jedna o reklamu, zegngmoto, Ze neni jako reklama oZeaa,
e) Sfeni nevyZzadané reklamy, pokud vede k vimedresata nebo pokud adresatazle; na
Siteni reklamy elektronickymi prasidky a jeho omezeni se vztahuje zvidptavni



predpis,5a) za reklamu, ktera &hije, se povaZuje reklama&muijici ke konkrétnimu adresatovi za
podminky, Ze adresat dalgulem jas&a srozumiteléinajevo, Ze si ndpje, aby wéi nému byla
nevyzadana reklamaiéna.

(2) Srovnavaci reklama®) jefijpustna za podminek stanovenych timto zakonenadteim
pravnim gedpisem.7)

(3) Reklama nesmi byt v rozporu s dobrymi mraeyména nesmi obsahovat jakoukoliv
diskriminaci z dvoda rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napaddiozenské nebo narodnostni
citéni, ohroZovat obe@mefijatelnym zgisobem mravnost, snizovat lidskoistbjnost, obsahovat
prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuZigdjimotivu strachu. Reklama nesmi napadat
politické preswdceni.

(4) Reklama nesmi podporovat chovani poskoizojiravi nebo ohroZujici bezpest osob
nebo majetku, jakoZz i jednéni poskozujici zara ochranu Zivotniho prdedi.

(5) Reklama $éna spoléng s jinym sdlenim musi byt #etelre rozliSitelna a vhodnym Zgobem
odctlena od ostatniho skkni.
5) § 45 zakond. 513/1991 Sb., obchodni zakonik.
5a) § 7 zakona. 480/2004 Sb., oghterych sluzbach inforntai spol€nosti a o zrn¢ nekterych
zakoni (zakon o gkterych sluzbach inforngai spol€nosti).
6) § 50a odst. 1 zdkonma 513/1991 Sb., ve &ni zakona. 370/2000 Sb.
7) 8 50a odst. 2 a 3 zakotab13/1991 Sb., ve Zni pozdjSich gedpigi.

8§ 2a

Srovnavaci reklama n&leé piipravky utené k podavéani lidem (dale jen "humangivié
pripravky"), zdravotnické prostdky8) nebo zdravotni pide pii splnéni podminek stanovenych
zvlastnim pravnimiedpisem?) fipustna, je-li zak¥ena na osoby oprasme tyto |€ivé piipravky
nebo zdravotnické prasidky edepisovat nebo vydavat9) anebo tuto zdravp&ii poskytovat
(dale jen "odbornici").
7) 8 50a odst. 2 a 3 zakotab13/1991 Sb., ve Zni pozdjSich gedpigi.
8) § 2 z&kona. 123/2000 Sh., o zdravotnickych presicich a o z&n¢ nékterych souvisejicich
zakor.
9) Zakon¢. 20/1966 Sb., o @éo zdravi lidu, ve zéni pozdjSich gredpidi.

Zakon ¢. 160/1992 Sh., o zdravotniép& nestatnich zdravotnickychizzenich, ve zéni
pozdjSich gedpigi.

Zakon ¢. 79/1997 Sh., o térech a o zrnach a dopléni nekterych souvisejicich zakanve
zréni pozajSich fedpisi.

§2b

Reklama uvadijici zvlastni nabidku

Reklama uvagjici zvlastni nabidku musi jasa jednozn&n¢ uvadt datum, ke kterému nabidka
korki, pfipadré musi uvést daj o tom, Ze zvlastni nabidka @dttio v¢gerpani zasob nabizeného
zboZzi. Jestlize zvlastni nabidka n&da jeSt pasobit, musi byt v reklagn také uvedeno datum
zacatku obdobi, ghem kterého zvlastni cena nebo jiné zvlastni pokiyrbudou platit.

8 2c

Reklama nesmi, pokud jde o osoby mladsi 18 let,
a) podporovat chovéani ohroZujici jejich zdrggychicky nebo morélni vyvoj,
b) dopordovat ke koupi vyrobky nebo sluzby s vyuZitijigh nezkuSenosti nebditivosti,
¢) nabadat, abyifpmlouvaly své rode nebo zakonné zastupce nebo jiné osoby ke koupibky
nebo sluzeb,



d) vyuZivat jejich zvlastni tbéry vaci jejich rodiéam nebo zakonnym zastupun nebo jinym
osobam,
e) nevhodnym zjsobem je ukazovat v nebezpgch situacich.

§3
Tabéakové vyrobky

(1) Reklama na tabakové vyrobkyl10) a gdvisponzorovani, jehozéélem nebo iimym &i
negimym &inkem je reklama na tabakové vyrobky, jsou zakgizaokud neni dale stanoveno
jinak.

(2) Za reklamu na tabakové vyrobky se pfelyitohoto zakona
povaZuje také
a) distribuce tabakovych vyrobkdarma, jejimz &elem nebo imym ¢i negimym (Einkem je
propagace tabakového vyrobku,
b) reklama, ktera se nezfnje gimo o tabakovém vyrobku, ale vyuZzivA  ochranzéamky,1)
emblému nebo jiného charakteristického riaakového vyrobku, pokud dale neni stanoveno
jinak.

(3) Za reklamu na tabakové vyrobky spavaZuje uZiti ochranné znamkyl) tabakového
vyrobku registrované nebo uzZivané pro tabakovéo rjei® vyrobky nebo sluzbyied (Einnosti
tohoto zakona na reklamu jinych nez tabakovygtobki nebo sluzeb.itom zpisob, jakym je
informace o vyrobku nebo slu¥Bitena, musi bytietelrg odliSen od zfisobu Sieni informace o
tabakovém vyrobku.

(4) Zakaz reklamy podle odstavce 1 se nevitata
a) oznameni dena vyldné profesiondim v oblasti obchodu s tabakovymi vyrobky,
b) reklamu na tabakové vyrobky ve specialingeh prodejnach tabakovych vyrablnebo ve
vykladni skini a na pimérené ozn&eni €chto prodejen,
c¢) reklamu na tabdkové vyrobky v provozovnaeb kterych se prodava nebo poskytuje Siroky
sortiment zboZi nebo sluzeb, jedné&-li se o reklamistnou v té¢asti provozovny, kterd je ¢gna k
prodeji tabakovych vyrohk
d) sponzorovani motoristickych sé#it a sponzorskou komunikaci v ndi&onani,
e) prodej publikaci obsahujicich reklamu nbakeveé vyrobky, které jsou publikované actis v
tretich zemich, pokud nejsoteglevdim ufeny pro trh \Ceské republice.

(5) Reklama na tabakové vyrobky podle odstalvpism. a) az d) musi obsahovittené
varovani tohoto zmi: "Ministerstvo zdravotnictvi varuje: kéeni zgisobuje rakovinu", ato v
rozsahu nejmén20 % reklamniho steni. U pisemné reklamy musi byt text varovanéden na
bilém podkladu uspgéadaném podél spodniho okraje reklamni plochygsabu nejmé&nh20 % této
plochy. Text musi byt vyti&h ¢ernym velkym tdnym pismem tak, aby dosahl celkovou vysku
nejmeért 80 % vysky bilého podkladu. Reklam#e$i& audiovizualnim figobem musi obsahovat
titulky s varovanim podle& prvni a druhé.

(6) Reklama na tabéakové vyrobky podle odstavpism. a) az d) nesmi
a) byt zamdena na osoby mladSi 18 let, zejména zobrazefuinbat osob nebo uZzitim prirk
prostedki nebo akci, které takové osolieyazié oslovuiji,
b) nabadat ke kdani slovy nebo nagklad tim, Ze zobrazuje scény s dwmi krabékami cigaret
nebo scény, kde lidé k&itnebo drzi cigarety, b&ky cigaret nebo jiné tabakové vyrobky nebo
kuracké pateby.

(7) V reklant podle odstavce 4 se zakazuje bezplatné dodavérkivzabakovych vyrobk
Siroké véejnosti, majici za cil propagaci tabakového bito

10) 8 2 pism. v) zakona 110/1997 Sb., o potravinach
a tabakovych vyrobcich a o &w a doplgni nskterych



souvisejicich zakdn ve zréni zdkonas. 306/2000 Sb.

§4
Alkoholické napoje

Reklama na alkoholické ndpojel2) nesmi
a) nabadat k nesimému uzivani alkoholickych napoanebo zapogrgi ironicky hodnotit
abstinenci nebo zdrzenlivost,
b) byt zandtena na osoby mladsi 18 let, zejména nesmi tytbyosni osoby, které jako mladSi 18
let vyhliZeji, zobrazovatipspoteke alkoholickych napdj nebo nesmi vyuZivat prvky, prissiky
nebo akce, které osoby mladsi 18 let oslovuji,
c) spojovat spéebu alkoholu se zvySenymi vykony nebo byt uZismuvislosti gizenim vozidla,
d) vytv&et dojem, Ze spitba alkoholu fispiva ke spok&enskému nebo sexualnimu éshpu,
e) tvrdit, Ze alkohol v napoji mackbné vlastnosti nebo povzbuzujici nebo ukljtti E&inek
anebo Ze je pragdkemieSeni osobnich problém
f) zdaraziovat obsah alkoholu jako kladnou viastnost napoje.
12) 8 1 odst. 2 zakora 37/1989 Sb., o ochramied alkoholismem

a jinymi toxikomaniemi.

§5
Humanni |é¢ivé pripravky

(1) Zareklamu na humannicidé pripravky se povaZzuji také vSechny informadesgdéovani
nebo pobidky wené k podpie p‘edepisovani, dodavéani, prodeje, vydeje neboiapptumannich
lécivych pripravki. Dale se za reklamu povazuji
a) nav&vy obchodnich zastuppcs humannimi vymi pripravky u osob opraémych je
predepisovat, dodavat nebo vydavat,
b) dodavani vzork humannich l&vych pripravki,
¢) podpora fedepisovani, vydeje a prodeje humannitivyéh pripravii pomoci daru,
spotebitelské sowe a nabidkou nebdiplibem jakéhokoli prosfchu nebo finaéni ¢i vécné
odmeny,
d) sponzorovani setkani nasgvanych odborniky,
e) sponzorovani &deckych kongres s asti odbornik a Uhrada nakld@dna cestovné a ubytovani
souvisejicich s jejichdasti.

(2) Ustanoveni tohoto zakona se nevztahuji na
a) ozngovani humannich désrych pipraviki a na fibalové informace podle zvlaStnich pravnich
predpidi,13)
b) korespondenci nutnou k zodgeeni specifickych dotézna konkrétni humanni digy
piipravek a fpadné doprovodné materialy nereklamni povahy,
c) prodejni katalogy a ceniky, pokud neobsahpigpvlastnosti huméannich¢léych pripravki,
dale na oznameni, upozém a poskytnuti informaci, tykajicich se fiéfad znen baleni, varovani
pied nezadoucimidinky huméanniho l&vého gipravku,
d) ddaje o lidském zdravi nebo onemmdah, pokud neobsahuji Zadny odkaz, a to antingp na
humanni léivy pripravek.

(3) Redmétem reklamy mZe byt pouze humannici@y piipravek registrovany podle zvlastniho
pravniho pedpisu.14)

(4) Jakeékolivinformace obsaZzené v reldara humanni vy piipravek musi odpovidat Udaj
uvedenym v souhrnu Uddj5) tohoto pipravku.

(5) Reklama na humanntigy piipravek musi podporovat jeho raciondini pouZiedpéktivnim
predstavenim tohototfpravku bez peharéni jeho viastnosti.

13) zZakonr¢. 79/1997 Sb., ve 2ni pozdjSich gedpigi.



VyhlaSka¢. 473/2000 Sh., kterou se stanovi podrobmostgistraci, jejich zemach,
prodlouZeni, uwovani zgisobu vydeje Bvého gipravku, o zfisobu oznamovani a
vyhodnocovani nezadoucichirki lécivého Fipravku a zpsob a rozsah oznameni o pouZiti
neregistrovaného d&ého gipravku.

14) zakor¢. 79/1997 Sb., ve 2ni pozdjSich gedpisgi.
15) § 2 odst. 13 zakorta 79/1997 Sb.

8§ ba
Reklama na humanni I€ivé pripravky zaméiena na Sirokou véejnost

(1) Rednetem reklamy wfené Siroké viejnosti mohou byt humannidiéé pripravky, které jsou
podle svého sloZeni aealu uzmisobeny a koncipovany tak, Ze mohou byt pouZidtanoveni
diagndzy, pedpisu nebo teni praktickym |ék&em, popipad na radu I€ékarnika.

(2) Rednetem reklamy zagiené na Sirokou ¥ejnost nesmi byt
a) humanni l&vé pripravky, jejichZz vydej je vazan pouze na idks predpis,
b) humanni l&vé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni |a&y
¢) huméanni |&vé pipravky, u nichZ nebylacinnost v ramci registiaihotizeni posuzovana.

(3) Reklama za#ntena na Sirokou ¥ejnost nesmi obsahovat zminky o indikacich zawezny
onemocgni; za takova onemo&mi se povazuji tuberkul6za, pohl&vprenosné choroby, jina
zavazné infebni onemoc#ni, rakovina a jinA nadorova onem@unchronickd nespavost,
cukrovka a jina metabolickd onemegi ustanoveni odstavce 2 pism. a) a b) a usémdghoto
odstavce se nevztahuji na vakéma akce schvalené Ministerstvem zdravotnictvi.

(4) Zakazuje se poskytovani vzotkumannich l&vych pripravki
Siroké véejnosti.

(5) Reklama za#ntena na Sirokou ¥ejnost musi
a) byt formulovana tak, aby byla‘efmeé, Ze vyrobek je humanningiym piipravkem,
b) obsahovat nazev humannihéivého gipravku tak, jak je uveden v rozhodnuti o regisitr
Pokud huméanni &vy piipravek obsahuje jen jednwigou latku, musi reklama obsahovat i jeji
obecny nazev,
c) obsahovat informace nezbytné pro spravnézipdiumanniho k&vého gipravku,
d) obsahovatietelnou, v pipact tistné reklamy dote ¢itelnou, vyzvu k p&livému praiteni
ptibalové informace.

(6) Reklama zantena na Sirokou wejnost nesmi
a) vyvolavat dojem, Ze porada s lém, lékdsky zakrok nebo tba nejsou pdebné, zviast
nabidkou stanoveni diagndzy nebo nabidkoéhyldna dalku,
b) nazn&ovat, Ze tinky podavani humannihoci€ého gipravku jsou zartené, nejsou spojeny s
nezadoucimi &inky nebo jsou lep&ii rovnocenné &inkam jiné &by nebo jiného humanniho
I&Civého gipravku,
C) nazndovat, Ze pouzivdnim humanniha@ivého gipravku se zlepsi zdravi toho, kdo jej uziva,
d) nazndovat, Ze nepouZitim humannihg@ileho @ipravku niize byt nepiznivé ovlivnén
zdravotni stav osob, s vyjimkou vakgimi@h akci schvalenych Ministerstvem zdravotnictvi,
e) byt zandfena vyhrad#é na osoby mladsi 15 let,
f) doporwovat humanni l&vy piipravek s odvolanim na dopéani wdch, zdravotnickych
odborniki nebo osob, které jimi nejsou, ale za odborrskywydavaji nebo jet@dstavuji (napklad
herci) a které by diky svému skénému nebo fe@dpokladanému spaenskému postaveni mohly
podpdit spotebu IéK,
g) nazndovat, Ze humanni dé&vy piipravek je potravinou nebo kosmetickyitigpavkem nebo
jingym spotebnim zbozZim,
h) naznaovat, Ze bezgmost ¢i Winnost humanniho &ého @ipravku je zartiena pouze tim, Ze
je piirodniho @vodu,



i) popisem nebo podrobnym v§tinim konkrétniho ibéhu ugitého @ipadu vést k moznému
chybnému stanoveni vlastni diagnozy,

j) poukazovat nevhodnymjghnanym nebo zav§icim zpisobem na moznost uzdraveni,

k) pouzivat nevhodnym,ighnanym nebo zav&écim zpisobem vyobrazeni zm na lidském
téle zpisobenych nemoci Urazem nebotisobeni humannihod&ého Fipravku na lidskéeto
nebo jeha:asti,

[) uvadt, Ze humanni tévy piipravek je registrovan.

(7) Reklama rize obsahovat pouze nazev humannikiovdbo gipravku v gipac, Ze se jedna
vyhradré o pipominku takovéhofifpravku.
16) 8 2 pism. a) zakora 167/1998 Sb., o navykovych latkach a @mémekterych dalSich
zakon.

8§ 5b
Reklama na humanni I€ivé pripravky zaméiena na odborniky

(1) Reklama na huméanntieé pipravky zantiena na odborniky iize byt Siena pouze
prostednictvim komunik&nich prostedki urcenych pevazri pro tyto odborniky (ndiklad
odbornych neperiodickych publikaci, odborného quického tisku, odbornych audiovizualnich
porad).

(2) Reklama podle odstavce 1 musi obsahovat
a) pesné, aktualni, prokazatelné a dosteteuplné Udaje umakbjici odbornikim vytvarit si
vlastni nazor o terapeutické hodhohumanniho tvého gipravku. Udaje ievzaté z
odbornych publikaci nebo z odborného tisku mysigifesré reprodukovany a musi byt uveden
jejich zdroj,
b) zakladni informace podle schvaleného souhrnjit@gripravku, ¥etns data schvaleni nebo
posledni revize,
¢) informaci o zpsobu vydeje humanniho ¢igého gipravku podle rozhodnuti o registraci,
d) informaci o zgsobu hrazeni z prasdki verejného zdravotniho pojisi.

(3) Obchodni zastupcel?) mugi pazdé navéweé provedené zadglem reklamy humanniho
lécivého gipravku gedat navstivenému odbornikovi souhrn Gdaj kazdém humannimcgém
pripravku, ktery je fedmétem reklamy, a informaci o #pobu hrazenithto humannich tévych
piipravka.

(4) V souvislosti s reklamou na humannii@ pripravky zanstenou na odborniky se
zakazuje jim nabizet, slibovat nebo poskytovay daebo jiny prosgch, ledaze jsou nepatrné
hodnoty a maji vztah k jimi vykonavané odbotivénosti.

(5) Rozsah bezplatrposkytovaného pohasti pii podpde prodeje musi bytrpnéteny, s ohledem
na hlavni del setkani vedlejsi, a nesmi byt réedi na jiné osoby neZz odborniky. V takovém
piipadt se na & nevztahuje zakaz podle odstavce 4.

(6) Odbornici nesmi v souvislosti s reklamou Banich Iéivych pripravidi vyZadovat ani ifjimat
vyhody zakazané podle odstavce 4 nebo které jsomporu s odstavcem 5.

(7) Vzorky humannich #vych pipravki mohou byt poskytnuty pouze osobam opéaym je
predepisovat nebo vydavat, a to v omezeném mviaisimensiho registrovaného baleni
dostupného na trhu s napisem "Neprodejny vZoredbo "Bezplatny vzorek"ifpravky
obsahujici omamné a psychotropni latky16) esenm poskytovat. Vzorky humannichiiléch
piipravka Ize poskytovat pouze na pisemnou Zadostyosopraviiné je pedepisovat a vydavat,
ktera je podepsand a je na ni datum vystaveni.



(8) Reklama podle odstavce lizm obsahovat pouze nazev humannikivééo gFipravku v
piipads, Ze se jedna vyhradio giipominku takovéhoippravku.
16) 8 2 pism. a) zakowra 167/1998 Sb., o navykovych latkach a @émdmekterych dalSich
zakor.
17) 8§ 652 z&kon&. 513/1991 Sh., ve Zni zdkona:. 370/2000 Sb.

8 5¢
Zdravotnické prostredky

(1) Za reklamu na zdravotnické piestky8) se povazuji také vSechny informaéesgdcovani
nebo pobidky wené k podpie predepisovani, distribuce, prodeje nebo vydejeotnickych
prostedki. Dale se za reklamu povazuji
a) nav&vy obchodnich zastupza &elem reklamy na zdravotnické priedky u osob
opravrénych gedepisovat, distribuovat, vydavat nebo prodaveduztnické prosedky,
b) poskytovani vzork zdravotnickych progedki,
c) podpora fedepisovani, vydeje nebo prodeje zdravotniclgrostedki pomoci dat, souéZi,
nabidkou nebo ffslibem jakéhokoliv prosfthu nebo finagni ¢i vécné odminy pro osoby
opravréné gedepisovat, distribuovat, vydavat nebo prodadedvotnické prosedky,
d) sponzorovani setkani naw&vanych osobami oprasmymi predepisovat, distribuovat,
vydavat nebo prodavat zdravotnické piredky,
e) sponzorovani édeckych kongres s (fasti osob opraemych edepisovat, distribuovat,
vydavat nebo prodavat zdravotnické predky, a také hrazeni s jejickkasti souvisejicich
nékladi na cestovné a ubytovani.

(2) Rredmétem reklamy mZe byt pouze zdravotnicky préstek, ktery spluje poZadavky pro
uvedeni na trh podle zvlastniho pravnihtedpisu.18) Zadavatelem reklamy na zdravkgnic
prostedek niZze byt pouze vyrobce nebo dovozce konkrétmdravotnického prosgdku.

(3) Reklama na zdravotnicky priediek musi obsahovat
a) informaci, ze které jefrgmé, Ze vyrobek je zdravotnickym prh@stkem,
b) ndzev a ozré@ni zdravotnického prastdku v souladu s nazvem a ozmaim v prohlaSeni o
shod19) vydanym k tomuto zdravotnickému predku,
c) ukeny &el pouZiti zdravotnického prostiku, ktery je v souladu scéanym @elem
pouziti uvedenym v navodu k pouZiti19) zdraiekého prosedku.

(4) Souwasti sponzorovani televiznich a rozhlasovyokadgi pravnickymi nebo fyzickymi
osobami, jejichZinnost zahrnuje vyrobu, distribuci, vydej nebog®j zdravotnickych prasdki,
mize byt propagace obchodni firmy, nazvu nebonareépijmeni nebo symbolu této osoby, ale
nesmi byt propagace citeho zdravotnického prdasdku, jehoz vydej je vazan pouze na
predepséani Iékem nebo ktery je hrazen glnebo do ufité vySe z prosedki verejného zdravotniho
pojistni.20)

(5) Pokud je pro dely predvedeni zdravotnického prisiku pouZzit zdravotnicky prdstdek,
ktery neodpovida zvlaStnimu pravnimiegpisu,18) musi byt tento zdravotnicky pfedéek
viditelné ozna&en tak, aby byloiejmé, Ze nebude uveden na trh,ifidad napisem "Neprodejny
vzorek".

(6) Rednetem reklamy ufené Siroké uejnosti nemohou byt zdravotnické piesiky,
a) jejichZ vydej je vazan nagdepsani [ékam,
b) které mohou byt dodavany pouze zdravk§mc z&izenim, zéizenim socialni  pe,
popipact zdravotnickym pracovniin,21)
c) jejichZ aplikaci mohou uZivatelé prowdpouze ve spoijitosti sdbou nebo kontrolou provédou
lekarem.



(7) Reklama na zdravotnické pr@stky utena Siroké viejnosti musi obsahovatetelnou, v
piipads tisttné reklamy dote ¢itelnou vyzvu k peélivému praiteni ndvodu k pouziti aipadné
konzultaci s odbornikem.

(8) Reklama na zdravotnické prestky utena Siroké viejnosti nesmi
a) vyvolavat dojem, Ze pouhym pouzitim zdravdtéio prostedku Ize ovlivnit zdravotni stav, a
z tohoto dvodu nenitteba odborné Iékaké pée,
b) vyvolavat dojem, Zefp pouzivani zdravotnického prostiku v souladu s jehodeanym &elem
pouZiti neniize dojit k vyskytu Zadnych vedlejSictinka,
c) byt zangfena vyhradé nebo pevazig na osoby mladsi 15 let,
d) piisuzovat zdravotnickému préstiku @&inky, které nejsou prokazatelné,
€) nazndovat, Ze dinek zdravotnického prastdku se vyrovnadinku jiného zdravotnického
prostedku nebo jej fevysuje,
f) popisem nebo podrobnym wginim konkrétniho ffjpadu vést k mozZznému chybnému stanoveni
vlastni diagnoézy.

(9) Reklama na zdravotnické prestky zamiten4 na osoby opraumeé Fedepisovat,
distribuovat, vydavat nebo prodavat zdravot@igikostedky niZze byt Siena pouze
prostednictvim komunik&nich progtedki urtenych pevazri pro tyto osoby (n&fklad
odbornych neperiodickych publikaci, odbomg@kriodického tisku, odbornych audiovizualnich
poradi) a musi obsahovat dost&ié, doloZitelné a objektivni Gdaje, které umoZzmib@sn
opravrenym predepisovat, distribuovat, vydavat nebo protd&dravotnické prosedky, vytvdit
si vlastni nazor na terapeutickginps konkrétniho zdravotnického pri@stku.

8) § 2 zakon&. 123/2000 Sb., o zdravotnickych presicich a o z&né nékterych souvisejicich
zakor.

18) § 13 z&kona. 22/1997 Sb., o technickych pozadavcich nabKy a o zmin¢ a doplgni
nékterych zakon, ve zréni zakona. 71/2000 Sb.

19) Nayiklad zakore. 22/1997 Sb., ve Zni pozdjSich gedpidi, naizeni vlady¢. 181/2001 Sb.,
kterym se stanovi technické poZzadavky na zdraskénprostedky, ve zani n&izeni viadyc.
336/2001 Sh., a naeni viadye. 191/2001 Sb., kterym se stanovi technick&agavky na
aktivni implantabilni zdravotnické prastky, ve zani n&izeni viady. 337/2001 Sb.

20) § 15 odst. 5 a 6 zdkorta 48/1997 Sb., o ¥ejném zdravotnim poji&hi a o zndn¢ a doplréni
nékterych souvisejicich zakan

21) VyhldSka¢. 77/1981 Sb., o zdravotnickych pracovniciahjinych odbornych pracovnicich
ve zdravotnictvi.

Potraviny a kojenecka vyziva

§5d

Reklama na potraviny22) nesmi ugtd omyl zejména

a) pokud jde o charakteristiku potravin, gbjivlastnosti, sloZzeni, mnoZstvi, trvanlivosiyod
nebo vznik a zjsob zpracovani nebo vyroby,

b) pokud jde o fisuzovani dinka nebo vlastnosti, které potravina nevykazuje,

c) vyvoldnim dojmu, Ze potraviny vyk§iz zvlastni charakteristické vlastnosti, ykd ve
skutenosti tyto vlastnosti maji vSechny podobné patrav

d) tim, Ze pisuzuje potravid schopnostiedchazet, oS&ivat nebo léit lidské choroby nebo na
takoveé schopnosti odkazovat; to neplati pro ndilmévody a pro potraviny éené podle zvlaStnich
pravnich pedpigi23) pro zvlastni vyZivu.

22) 8§ 2 pism. a) zakona 110/1997 Sb., ve &ni zdkona. 306/2000 Sb.

23) Vyhlaska¢. 23/2001 Sb., kterou se stanovi druhy potrawiené pro zvlastni vyZivu a épob
jejich pouziti.



Vyhlaska ¢. 292/1997 Sb., o pozadavcich na zdravamévadnost balenych vod a digpbu
jejich Upravy, ve zéni pozdjSich gedpid.

§ 5e

(1) Reklama na pgdteini kojeneckou vyZivu24) musi obsahovat pouzdecké a &cné spravné
Gdaje, niZze byt uvadna pouze v publikacich z&enych na p# o kojence a ve édeckych
publikacich a nesmi vést k 28w, Ze poateini kojenecka vyZiva je rovnocenna nigt@mu mléku
nebo je lepsi.

(2) V prodejnach je zakazana reklama, kier&pisobild podicovat Sirokou viEjnost ke koupi
pocateini kojeneckeé vyzivy, zejména rozdavanim vigrkvlastnim zpsobem vystaveni, poukazem
na slevu nebo zvlastni vyhodou.

(3) Vyrobaim a prodejam paateni kojenecké vyzivy se zakazujgepavat na \ejnosti
bezplati nebo se slevou vyrobky, vzorky nebo dary nappod prodeje. Zakaz podl€ty prvni se
vztahuje i na fedavani vyrobk se slevou, vzotknebo jinych propadgaich dark t¢éhotnym Zenam,
matkam aclenam jejich rodin na viejnosti; zakaz podle &ty prvni se nevztahuje na dary nebo
poskytnuti se slevou zdravotnickym, charitativnimbo humanitarnim institucim pro jejich interni
pouZiti nebo pro distribuci ¥ntéchto instituci a organizaci.

24) § 4 odst. 1 pism. c) vyhlaSky23/2001 Sb.

§ 5f

(1) Reklama na gateini a pokréovaci25) kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovat gebné informace o spravném uZiti vyrobku a nggisdbit proti kojeni,
b) nesmi obsahovat pojem jako "humanizované" Hetadernizované" nebo podobny vyraz,
vyvolavajici dojem, Ze se ginnahrazuje firozené kojeni.

(2) Reklama na pateni kojeneckou vyZivu
a) musi obsahovatetelny text: "Dilezité upozorsni” poukazujici naiednost kojeni a dopatujici,
aby vyrobek byl uzivan jen na radu nezavislyadbaniki z oboru mediciny, vyZivy nebocig
nebo jinych osob profesionélrse zabyvajicich géo kojence a malédti,
b) nesmi obsahovat vyobrazeni kojence ani pbyazek nebo tvrzeni, které by mohlo idealizova
nahradu matského mléka. Mze vSak obsahovat grafické znazofnpro snadnou identifikaci
vyrobku a pro ilustraci Zfsobu gipravy.

(3) Reklama na pateeni a pokréovaci kojeneckou vyzZivu, zatiena naghotné Zeny a matky
malych dti, musi vZdy obsahovat jednozné& informace uvedené ve zvlaStnickavipich
predpisech.26)

25) § 4 odst. 1 pism. d) vyhlaSky23/2001 Sb.
26) 8§ 6 zakond. 110/1997 Sb., ve Zni pozdjSich gedpidi. § 6 vyhlasky. 23/2001 Sb.

§ 59
Pripravky na ochranu rostlin

(1) Redn®tem reklamy zariené na Sirokou ¥ejnost mohou byt pouze registrovanépgavky
na ochranu rostlin nebo dovazené saub gipravky podle zvlastniho pravnihdeplpisu.26a)

(2) Ripravky na ochranu rostlin negjinbyt presentovany v rozporu s podminkami
stanovenymi v rozhodnuti o jejich registraci.

26a) Zakon¢. 326/2004 Sb., o rostlinoléiské péi a o znEné nékterych souvisejicich zakén

§6



Strelné zbrarg a sttelivo

Reklama na #tIné zbran a stelivo27) mize byt Sfena jen
a) odbornikm a podnikateéim v oblasti vyroby a prodejetfstnych zbrani a #tliva,
b) v prostorach, v nichz se'aliné zbras nebo stelivo vyrabi, nabizi, prodava, uzivA a vystavuj
nebo v nichZz dochazi k uzavirani smluv na dog&tielnych zbrani a &tliva,
c¢) v odbornych publikacich a periodickém tisku2nzgenych obectina problematiku #tinych
zbrani a geliva a v dalSich ti8hych materidlech tenych pro prodejce a drZiteléetych
zbrani a seliva.

2) 8§ 3 pism. a) zakorta46/2000 Sbh., o pravech a povinnostetitvypdavani periodického tisku a
0 zmené neékterych dalSich zakdn(tiskovy zakon).
27) Zakong. 288/1995 Sb., o iginych zbranich aiglivu (zdkon o $elnych zbranich), ve 2ni
pozdjSich gedpigi.

8§ 6a

(1) Reklama poskytovani pi@bnich sluzeb, provédi balzamace a konzervace, provozovani
krematoria a provozovani iegného pokebisé (dale jen &innosti v poliebnictvi") mize
obsahovat pouze nasledujici tdaje:
a) nazev obchodni firmy nebo jménciijppeni nebo nazev provozovatélenosti v
pohrebnictvi,
b) vymezeni pednEtu ¢innosti v pobkebnictvi, popipac dalSich navazujicich poskytovanych
sluzeb,
c) adresu pracovidurceného pro styk se zakazniky,
d) telefonni a faxové&islo, adresu elektronické poSty nebo internmtcadresu,
e) provozni dobu pro vejnost,
f) firemni logo nebo jiny graficky motiv.

(2) Reklama&innosti v poliebnictvi nesmi byt
a) uzita v prostorach zdravotnickéhdizani nebo Ustavu socialnigee
b) dorwovana progednictvim dopi8, letaki, elektronickou poStou nebo jinou adresnou formou.

(3) V souvislosti s oznamovanim amrti nelze tigaat jakékoli formy reklamy.

§ 6b

(1) Zpracovatel odpovida za obsah reklamplném rozsahu, byla-li zpracovana pro jeho viastn
potrebu. Pokud byla reklama zpracovana proighgt jiné pravnické nebo fyzické osoby,
odpovidaji za jeji soulad se zdkonem zpraebeazadavatel spale¢ a nerozdil®, neni-li dale
stanoveno jinak.

(2) Stitel odpovida za Zsob 3feni reklamy podle tohoto zakonatitei je povinen oznamit
osolE, ktera prokaze opra¥ny zajem, kdo je zadavatelem a zpracovatelem rgklam

(3) Zadavatel se zprosti odgownosti za obsahi&né reklamy, ktery je v rozporu se zakonem,
prokaze-li, Ze zpracovatel nedodrzéljejim zpracovani jeho pokyny, a visledku toho je

obsah této reklamy v rozporu se zakonem. Zpwtebse netiize zprostit odpasdnosti za obsah
Sitené reklamy poukazem na jeji zadani zadavateledaze by se jednalo o Udaje, jejichz
pravdivost neni schopen posoudit ani s vyiealon veSkerého sili.

(4) Fijemce pispivku podle 8 1 odst. 3 odpovida za jeho vywZgouladu s timto zdkonem.

Dozor nad dodrzovanim zakona
87

Organem gslusnym k vykonu dozoru nad dodrZzovanim tohotmnak(dale jen "organ dozoru"), je



a) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani28)rpktamu Sfenou v rozhlasovém a televiznim
vysilani a pro sponzorovani v rozhlasovémewtehim vysilani,

b) Statni Gstav pro kontrolucle29) pro reklamu na humanntiéé pipravky a sponzorovani v
této oblasti, s vyjimkougsobnosti podle pismena a),

¢) Ministerstvo zdravotnictvi30) pro reklama rzdravotnické prosdky a sponzorovani v této
oblasti, s vyjimkou psobnosti podle pismena a),

d) Statni rostlinolékska sprava26a) pro reklamu rigopavky na ochranu rostlin, s vyjimkou
pusobnosti podle pismena a),

e) krajské Zivnostenskéramy31) pislusné podle sidla32) nebo bydiSbsoby odpawdné za
dodrzovani tohoto z&kona v ostatnidfipgdech, s vyjimkou nevyZadané reklantgrié
elektronickymi prosedky32a) podle zvladStniho pravnifedqpisu5a). Je-li osobou
odpovdnou za dodrZzovani tohoto zakona zaltrdnbsoba,fidi se pislusnost Zivnostenského
Gradu umisinim organizani slozky zahraghi osoby na Gzentieské republiky; nema-li
zahrankni fyzickd osoba na Gzerieské republiky izenu organizai slozku, fidi se mistni
piisludnost zivnostenskéhgadlu mistem povoleného pobytu na Uzereské republiky; nema-li
zahranéni fyzicka osoba na Uzentieské republiky ani organigai sloZku, ani ji nebyl povolen
pobyt,fidi se mistnifisluSnost Zivnostenskéheaglu mistem podnikani32) této osoby na Gzemi
Ceské republiky.

5a) § 7 zakona. 480/2004 Sb., odhterych sluzbach inforntai spol€nosti a o zrn¢ nekterych
zakoni (zakon o skterych sluzbach infornéai spol€nosti).

26a) Zakon¢. 326/2004 Sb., o rostlinoléiské péi a o zngneé nékterych souvisejicich zakén
28) Zakon ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlabowttelevizniho vysilani a o Zn¢
dalSich zakom

29) 8§ 9 zakona. 79/1997 Sb., ve Zni pozdjSich pgedpig.

30) § 38 pism. d) bod 3 zakotal23/2000 Sb.

31) Zzakon¢. 570/1991 Sb., o Zivnostenskydiadech, ve ztni pozdjSich gredpigi.

32) 8§ 2 odst. 3 zadkona 513/1991 Sb., ve &ni poz&jSich gedpisi.

32a) § 2 pism. c) zakowa 480/2004 Sb., o¢kterych sluzbach inforngai spolénosti a o zmné
nékterych zakon (zadkon o gkterych sluzbach inforngai spol€nosti).

8§ 7a

(1) Zpracovatel reklamy je povinen uchovavétizku (kopii) kazdé reklamy nejm&po dobu 12
meésial ode dne, kdy byla reklama naposledgBa. V gipad, Ze bylo zahjeno spraviiizeni33)
podle tohoto zakonared uplynutim ity uvedené vedté prvni, je zpracovatel reklamy povinen
uchovavat ukazku (kopii) reklamy, kterd jegnmétem spravnihdizeni, az do pravomocného
rozhodnuti ve &ci. Na pisemné vyzadani je povinen bezmaayjcit na dobu
nezbytré nutnou kopii reklamy orgdm dozoru.

(2) zadavatel reklamy je povinen na vyzvuémig dozoru pro &ely spravnihotizeni podle
tohoto zadkona stit bez zbyténého odkladu Udaje orfeli a o0 zpracovateli jim zadané reklamy.

(3) Zpracovatel reklamy je povinen na vyzvuamg dozoru pro gely spravnihotizeni podle
tohoto zdkona stit bez zbyt€ného odkladu Udaje o zadavateli reklamy aiteliireklamy, je-li mu
znam.

(4) Stitel reklamy je povinen na vyzvu orgadozoru pro &ely spravnihdizeni podle tohoto
zakona sdit bez zbyténého odkladu Udaje o oshlktera u ®j Siteni reklamy objednala.

(5) Povinnosti podle odstavcl az 4 se vztahuji i na zpracovatele, zaidde a Sitele
teleshoppingu.

33) Zakon¢. 71/1967 Sb., o spravnifizeni (spravnfad), ve z#ni pozdjSich gredpisi.



§7b

(1) Ri posuzovani, zda je reklama klamava, organ dolere v Gvahu vSechny jeji rysy a
predevSim informace, které obsahujefitom posuzuje
a) charakteristiky zboZi nebo sluzeb, jichZreklama tyka, zejména jejich dostupnost, prewnéd
pavod, zmisob vyuZiti, vhodnost k vyuZiti, vysledky, ktelZe od vyuZiti ¢ekavat, a vysledky
zkouSek nebo preéwek provadnych na zboZi nebo sluzbach,
b) cenu nebo Zzob, jakym je cena vygtena, a podminky, za nichZ je zboZi dodavano nietibys
poskytovany,
c) charakteristiku a hodnoceni zadavatele reklaneyména jeho kvalifikaci, drZzeni tpnyslovych a
jinych prav a jeho oceni na vystavach a saitch.

(2) Organ dozoru je opr&mpozadovat na zadavateli reklamy podle odstaygedloZeni
dukazi o spravnosti skutkovych tvrzeni v rekl&ne-li takovy poZzadavekipméieny s ohledem na
okolnosti fipadu nebo na opré&ume zajmy zadavatele reklamy nebo jiné osoby.

(3) Orgén dozoru fize povazovat tvrzeni v rekl&ma nespravna, jestlizékbzy pozadované
podle odstavce 2 nebyly poskytnuty ve stanoveiig ebo v nezbytinutném rozsahu.

(4) Proti rozhodnuti organu dozoru podle tohé@tkana Ize podat opravny priedek k soudu ve
lhat¢ 30 drit ode dne dorteni rozhodnuti.

§8

(1) Organ dozoru ulozi, nestanovi-li zvlastniaaknak,
a) zadavateli, zpracovateli neboiit8li reklamy, kterd je v rozporu s timto zakongokutu az do
vySe 2 000 000 Kpodle zavaznosti poruSeni povinnosti, a to i opakg
b) zadavateli, zpracovateli nebditéli reklamy za poruSeni ustanoveni o zakagkiamy
zalozené na podprahovém vnimani podle § 2 ogetn. b) pokutu od 2 000 00 ido
5 000 000 K,
c) zadavateli, zpracovateli &iteli reklamy, ktera je klamava podle 8 2 odstpikm. c), pokutu az
do vySe 10 000 000&Kpodle zavaznosti, a to i opako¥an
d) pravnické nebo fyzické osgbkterd porusSila podminky pro sponzorovani estené timto
zakonem, pokutu az do vySe 2 000 0@D K
e) fyzické nebo pravnické osgtktera nesplnila povinnost podle 8§ 7a odst. 4,gdbkutu az do vyse
500 000 K,
f) jiné osolg, kterd poruSila podminky stanovené timto zakgqreokutu az do vySe 100 00@&K

(2) Organ dozoru fite néidit odstragni nebo ukoteni reklamy, ktera je v rozporu se zakonem, a
uréit kK tomu gimeérenou lhitu.

(3) Organ dozoru fite rozhodnuti podle odstaveé a 2 vhodnym Zjsobem zvigjnit.

(4) Ri urceni vySe pokuty sefiplizi zejména k zavaznosti, #gobu, dob trvani a nasledkm
protipravniho jednani.

(5) Pokutu Ize ulozit do jednoho roku ode dray, &rgan dozoru zjistil poruseni zdkona, nejdéle
vSak doti let ode dne, kdy k poruseni zakona doslo.

(6) Pokuta uloZzen& organem dozoru podle § 7 @3nh) a c) je iimem statniho rozptu. Pokuta
uloZzena organem dozoru podle § 7 pism. d)ijgmpm rozpdtu kraje. Pokutu, kterd j&ipmem
statniho rozpé&tu, vybira organ, ktery ji ulozil, a vymaha Gzerfinanéni organ. Pokutu, kterd je
piijmem rozpdtu kraje, vybira a vymaha krajsky Zivnostensk@d, ktery pokutu uloZil.i#P
vybirani a vyméahani pokuty se postupuje podle zakospray dani a poplatk



(7) Organ dozoru si v pochybnostech vyZzada odbstanoviska odifslusnych orgain statni
spravy a profesnich sdruzeni, kteti&gbi v oblasti reklamy.

8 8a

Pokud tento zakon nestanovi jinak, vztahujeagézeni ve ¥cech upravenych timto zdkonem
spravnitad.33)

33) Zakon¢. 71/1967 Sh., o spravnitizeni (spravniad), ve zéni pozdjSich predpid.

89
Zavéreéna ustanoveni

Rusi se:

1. 84 odst. 1 pism.g) a§ 4 odst. 3 pibyjrzakona¢. 37/1989 Sb., o ochrampred
alkoholismem a jinymi toxikomaniemi.

2. 8 20 z&kona. 634/1992 Sbh., o ochraspotebitele, ve zéni zakona. 217/1993 Sb.

3. 8 5 odst. 2 zakona 273/1993 Sb., o skterych podminkach vyroby, i€hi a archivovani
audiovizuélnich &, o zméné a doplrni nekterych zakoi a rékterych dalSich fedpisi.

4. 86 a8 7odst. 3a 5zakona803/1993 Sb., o zruSeni statniho tabakového pwoa@ o
opatenich s tim souvisejicich; v § 7 odst. 4 se vypgiudova "nebo v § 6".

CLII
Zakon¢. 468/1991 Sb., o provozovani rozhlasového aiteléwo vysilani, ve zami zakona.
597/1992 Sh., zakon@eské narodni rady. 36/1993 Sb. a zakowka253/1994 Sb., sedni a
dopliuje takto:

1. V8§ 6odst. 1 se vyposgpismena c) a d). Dosavadni pismena e) adysauji jako
pismena c) a d).

2. V 8§ 6 odst. 2 se vypotgtpismena b), c) a d)cetn® poznamek podtarou¢. 3) a 4).
Dosavadni pismeno e) se ocame jako pismeno b).

3. Vklada se novy 8 6a, ktergetns nadpisu a poznamek podrouc. 3) a 4) zni:

"§ 6a
Zarazovani reklam do p&adi

(1) Provozovatelé vysilani jsou povinni zdtjstby reklamy byly zéazeny mezi jednotlivé pady
s vyjimkou pdadi sloZzenych ze samostatnych, v ramci jednotlivgltadu obsahavucelenych
a oddlitelnych ¢asti nebo sportovnictignos: a grenosi z akci a fedstaveni, které obsahuiji
prestavky, a s vyjimkou audiovizualnichiadi podle odstavce 2.

(2) Drzitelé licence k televiznimu vysilgjsiou povinni zajistit, abyip vysilani
audiovizudlnich piadi byly reklamy zéazeny:

a) @i vysilani filmového dila nebo dila vyj@hého podobnym #gobem,3) jen pokud trv&etre
zatazeneé reklamy déle nez 45 minut, ne vice fednou Bhem kaZzdého dovrSeného
45minutovéhocasového Useku; dalSigpuSeni je fipustné, jestlize trvani takového filmoetns
reklamy je nejménho 20 minut delSi nezZ dva vice dovrSenych 45minutovyctasovych Usek
mezi d¥ma po sob jdoucimi geruSenimi musi uplynout nejm&R20 minut,

b) pii vysilani ostatnich audiovizualnichtpdi s vyjimkou ustanoveni odstavce 3, jen tiva-l
porad Wetrg zaazené reklamy déle nez 30 minut a ne vicejediédou v piibéhu kazdého
dovrSeného 30minutovéltasového Useku; mezi&wa po sob jdoucimi greruSenimi musi
uplynout nejmé& 20 minut.



(3) Rerudovani ptadi zpravodajskych, naboZzenskych agmh pro ¢ti reklamou neni povoleno.

(4) Prava chramé autorskym zakonem4jystavaji nedaiena.

3) 8 6 zakond. 35/1965 Sb., o dilech literarnickpgeckych a uréleckych (autorsky zékon), ve
zreni zdkonat. 89/1990 Sb.
4) Zakork. 35/1965 Sb., ve Zni pozdjSich gedpig.".

4.V § 8 pism. d) se vypoudgtslova v zavorce.

CLh

Tento zakon nabyv&innosti dnem 1. dubna 1995.
Uhde v. r.

Havel v. r.

Klaus v.r.

Vybrana ustanoveni novel

(.11l zakona ¢&. 138/2002 Sb.
Pfechodnd ustanoveni

1.Rizeni zahajenarpde dnem nabytitinnosti tohoto zakona se dokdmodle dosavadnich
pravnich pedpisgi.

2. Reklama vytviena nebo Ena na zakladsmluv uzaienych gede dnem nabyticinnosti
tohoto zékona se posuzuje po dobu 2 let ode dbgtin&innosti tohoto zakona podle dosavadni
pravni Upravy.

Cl.1Il zdkona ¢&. 217/2004 Sh.

Rizeni o uloZeni pokut zahdjenége dnem nabytiinnosti tohoto zakona se dokéipodle
dosavadnich pravnichqrpig.



